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MARIACHIARA GIACOSA

L MESTIERE si impara da
Ibambini. E’ il caso di Ignazio

Brucato che con gli occhiali &
nato ecresciuto equandosieé trat-
tato di decidere cosa fare dagran-
de ha seguito le orme del padre,
ottico, ma I'ha fatto a modo suo.
Anzil'hafattoconFrancescaDea-
glio, allorafidanzata oggicollegae
amica, con la quale ha deciso di
aprire una bottega di occhiali su
misura. La prima in Ttalia? «Forse
I'ultima, perché ormai e unlavoro
industrializzato, ma tornare al-
I'antico e farlo a mano significa
anche farlo in modo personaliz-
zato e sempre diverso». Turi-
neyes, nome inglese che strizza
I'occhio al dialetto, @ nato due an-
nifa, inunabottega diviaMazzini
a Torino arredata come una casa,
scaldata da un camino a legna e
con decine di cassetti strapieni di
modelli. Quil’occhiale&davveroa
chilometri zero e e sifa su misura.
Come succedeva unavolta.

Si scelgono i colori, suun pan-
tonecondecinedipiastredicellu-
losa in sfumatura. «E si possono
anche fare le combinazioni, so-
vrapponendolelastre» precisano,
per convincerti cheicolori posso-
no essere davvero infiniti. Poi si
passa al «reparto forme». Anche
quilasceltaeillimitata. Cisonoal-
menocentomodelli,chelgnazioe
Francescahanno disegnato erea-
lizzato neimesi che hanno prece-
duto I'apertura ufficiale del nego-
zio.Afarfalla, agoccia, satinati, lu-
cidi, semplici, scolpiti, con in tra-
sparenzalapropriafirmaolafoto
dell’amata. «Anche qui il cliente
pud scegliere il particolare di un
occhiale e le stecche di un altro»
assicurano, perché tuttosifa ogni
volta da zero. E se alla fine il cam-
pionario non soddisfa inizia una

sorta di anamnesi, con schizzo al-
lafine. «<Uncliente qualchegiorno
fa e arrivato chiedendo qualcosa
di speciale —racconta Francesca
— ciabbiamolavoratoun po’eal-
la fine abbiamo disegnato un oc-
chiale fatto a orologio».

Stranezza e eccentricita qui
perd non fanno rima con gioco,
ma con tecnica rigorosa. «I nostri
occhiali—raccontalgnazio—so-
no strani nel design ma tecnica-
mente perfetti, usiamo materiali
precisi e il primo obiettivo & con-
ciliare estetica con funzionalita e
precisione che per gli occhiali so-
no caratteristiche fondamentali».

Gli occhiali di Turineyes sono
disegnati al computer e realizzati
amano «come pezziunici, artigia-
nali e pensati unicamente alla
personalita di chili deve indossa-
re e alle caratteristiche del viso».
Per una vendita ci vogliono alme-
no due ore: «<Non siamo dei com-
mercianti, ma degli artigiani. Se
I'occhialesirompelosistemiamo,
se alla fine il modello scelto non
convince lo rifacciamo». La pas-
sione c’g, il fatturato arrivera pro-
babilmente con il tempo. «Per
adesso facciamo 150 occhiali al-
I'anno —racconta Francesca che
hain manola parteamministrati-
va — ma il trend & in crescita. I
prezzi sono quelli degli occhiali
industriali di nicchia, non siamo
fuori mercato. Andiamo avanti a
piccolipassieconfiducia». Picco-
li passi che hanno previsto l'iscri-
zione a Confartigianato «perche
nonefacilemettereinpiediun’at-
tivita autonoman» e il sogno, nem-
menotroppolontano, diallargare
il mercato. «Secondo noi quello
degli occhiali su misura, soprat-
tutto da vista, & un mercato che
puo crescere. Basta fare le scelte
giuste».
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IGNAZIO E FRANCESCA NELLA BOTTEGA DEGLI OCCHIALI
Per ilmomento creano 150 modelli su misura I'anno. Ma il
mercalo & in crescita. | prezzi? Quelli dei prodotliindustriali
“Non siamo commercianti - dicono - ma artigiani”
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