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Confronto tra gli edili
e Sergio Chiamparino

Si & tenuto l'incontro tra i rappresentanti della filiera
delle costruzioni piemontese e il presidente della
Regione Piemonte Sergio Chiamparino per sottoline-
are l'importanza di un settore strategico come I'edilizia
che negli ultimi 6 anni ha perso oltre 60.000 posti di
lavoro e che, senza interventi mirati, rischia di scom-
parire. «Abbiamo chiesto a Chiamparino la costituzio-
ne formale di un tavolo regionale permanente per la
filiera delle costruzioni per condividere, discutere, pro-
porre iniziative, cercare risoluzioni alle problematiche
del nostro settore e per lavorare in modo sinergico
alla definizione di un programma strategico d'interven-
ti (come piccole e grandi opere pubbliche cantierabili)
che possano favorire la ripresa del comparto e la
ricaduta dell’economia piemontese» hanno dichiarato
il presidente dell’Ance Piemonte Giuseppe Provvisie-
ro, il presidente del Comitato di coordinamento delle
confederazioni artigiane del Piemonte Franco Cudia
assieme a Giuseppe Manta, Piero Donnola e Lucio
Reggiori delle confederazioni sindacali di categoria. In
rappresentanza di Confartigianato Imprese Piemonte
erano presenti Stefano Vanzini (presidente degli edili
di Confartigianato Torino) e Alessio Cochis (responsa-
bile regionale della categoria).
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MISSIONE EXPORT Eccellenze da trasferta

L.e costruzioni verdi
a caccia di business
nel Continente nero

Doppio appuntamento a Casablanca, tra idee
green e il fascino del mattone made in Italy

Massimiliano Sciul[o

B limegliodellenostre costru-
zioni cercano di dimenticarela
crisi e la debolezza del nostro
mercato interno e si preparano
ad attraversare il Mediterra-
neo.Ladestinazionescrittasul-
lelorocarted'imbarcoédiquel-
le importanti, specialmente se
nel mirino¢’é un mercato inte-
ressante (e in crescita) come
quello del Nord Africa, porta
d’accessoatuttoilrestodelcon-
tinente«nero».Sonoinfatti due
gli appuntamenti fissati in una
localita estremamente sugge-
stiva corne Casablanca, che ac-
compagneranno questo mese
di ottobre verso la sua conclu-
sione. Agenda fitta che vede
coinvolteuntotalediundiciim-
prese della nostra regione. Da
domani al 18 cinque aziende
piemontesisarannoa Pollutec,
inserite all'interno della collet-
tiva nazionale coordinata da

A POCA DISTANZA
Undici aziende nostrane
si divideranno tra
Pollutec e Médinit Expo

Ice,inoccasionedell'eventodi-

ventato ormai un autorevole
punto diriferimento per quan-
to riguarda le energie rinnova-
bilielaprotezionedell’'ambien-
te. Dunquelenuovedeclinazio-
ni che da pit1 parte vengonoin-
dicatecomelestradedapercor-
rere perunmondo delmattone
che cerca nuova vitalita, Pochi
giornidopo, invece, dal 28 al 31
ottobre, altre sei aziende co-
struttrici piemontesisaranno a
«Médinit Expo», vetrina che
vuole creare un ponte proprio
tra gli imprenditori del Maroc-
co e il Made in Italy, marchio

che nonostante gli acciacchi
della congiuntura continua a
esercitare unfascino con pochi
pari sui mercati stranieri. An-
che quando si tratta di sistema
casa ed edilizia. Le dueiniziati-
verientranoall'internodeipro-
getti integrati di filiera (i cosid-
detti PIF) denominati «tECOm-
panies» e «Design Building Li-
vingy, uniti al progetto integra-
todimercato(PIM, inquestoca-
so)dedicatoaNord AfricaeMe-
dio Oriente. Tutti sono gestiti

dal CentroEsteroperl'Interna-
zionalizzazione su incarico di
Regione, Unioncamere Pie-
monte e Camere di Commer-
ciodiPiemonteeValled'Aosta.
Entrambe le manifestazioni
rappresentano altrettanti ban-
chi di prova decisivi per il no-
stro comparto delle costruzio-
ni. APollutec, per esempio, an-
drd quella che rappresenta
un’avanguardia di oltre 1300
aziende piemontesiche hanno
I'energiael’ambiente ormaico-
mepropriocorebusiness. Parti-
colarmenterichieste, inMaroc-
co, sono le nuove tecnologie
per le energie rinnovabili, so-
prattuttotuttocio checonnes-
soalsolare. MentreaMédinitci
possiamo ormai considerare
«di casan, visto che sono ormai
quattro anni che il Piemonte &
presente, entrando in contatto
convisitatori «addetti ai lavori»
(architetti, ingegneri, promoto-
ri immobiliari, imprenditori
delle costruzioni e cosi via) e
con una platea geografica mol-
to pili ampia rispetto al Maroc-
co, che coinvolge anche realta
come Nigeria, Congo e Sene-

gal.
Twitter: @SciuRmax
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NUOVE DIREZIONI L'edilizia punta sull'aspetto «green»
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L'Unioneindustriale dedica
unciclodiincontri
allafiliera agroalimentare

[adBonzo: “Abbiamo
voluto anticipareitemi
chiave diExpo2015”

EMILIOVETTORI

UEST'ANNO abbiamo
(( voluto anticipare i te-

mi di Expo 2015: le
aziende scelte infatti apparten-
gono al settore alimentare con
focus su sostenibilita ambienta-
le, innovazione e internaziona-
lizzazione». Giancarlo Bonzo,
amministratore delegato del
Centro Congressi dell’Unione
industriale, presentacosiil ciclo
di incontri su «Eccellenze del
made in Italy» che quest’anno
sara dedicato ad aziende leader
nella filiera agroalimentare.
«Questecase historyrappresen-
tano un modello per il futuro
economico e sociale del nostro
territorio, da sempre competiti-
vo e capace di attrarre, in grado
dirispondere alla sfida della no-

la Repubblica

g

L’ECONOMIA

‘:: Eccellenzeatavola

- sfilanoinviaFanti
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cellenze atavola
conilmarchio "Madein Italy”

stra economica - aggiunge Bon-
zo-.Sonounmodellotangibiledi
come la centralita dell'impresa
e il capitale umano siano fonda-
mentali per la nostraimpresa».
Si comincia mercoledi 29,
due giorni dopolachiusuradel
«Salonedel gusto» che portera
a Torino il mondo dell’agroali-
mentare, con Alberto Pochet-
tino, direttore commerciale
della “Di Vita Spa” di Carma-
gnola («dal 19691a cultura del
fresconelmondodelleverdure
cucinate» lo slogan dell’azien-
daspecializzatainprodottisot-
toaceto) eSimonaMesciulam,
responsabile marketing della
Generale Conserve, meglio co-
nosciuta come produttrice del
tonno «Asdomar». Conloro, al-
le 18, nellesalediviaFanti17,
cisaraFedericoFerrero, il tori-
nese che ha trionfato all’ulti-
ma edizione di «Masterchef».
Poi mercoledi 5 novembre
saralavoltadiSimonaRadicci,
responsabile export e marke-
tingdel CaseificiPugliese-Con-
rado di Lauriano Mariagrazia
Tagliabue, amministratore
delegato della Sp, un’azienda
a conduzione familiare di

Stroppiana, nel distretto risi-
colodi Vercelli, sceltarecente-
mente dal colosso giapponese
Jfc per creare una joint ventu-
repersvilupparelalineadiriso
per il sushi. Poi mercoledi 12
tocchera a Sara Roletto, re-
sponsabile marketing del
«Prosciutto Lenti» di Scalen-
ghe e Giovanni Battista Man-
telli, direttore commerciale
della «Venchi Unica» che hari-
lanciato un marchiostoricodel
cioccolato torinese. L’ultimo
appuntamento del ciclo - al
quale ci si potra prenotare co-
me sempre andando sul sito
del Centro congressi o telefo-
nanoalnumero01157.18.277
-mettera insieme la «Fiorenti-
ni alimentari», un’azienda to-
rinese che da quasi cent’anni
(estatafondatanel 1918) pro-
duce prodotti alimentari salu-
tistici, rappresentatada Simo-
naFiorentini, amministratore
eresponsabile export ela Lau-
retana, 'acqua del Monte Ro-
sa, chehadirecentefesteggia-
to i primi cinquant’anni sul
mercato: a raccontarla ci sara
I'amministratoredelegato An-
tonio Pola.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Per l'ouverture
Cisaraanche
Federico Ferrero
vincitore di Master
~ chefal primo degli
incontri.Sopra:

o . GiancarloBonzo
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LA STORIA/ DECOLLA L'INIZIATIVA DI “SOCIAL LENDING”

Lastartup dei prestitthail cuorealvrea

NO a qualche anno fa
(( per prenotare un volo

bisognava andare in
un’agenzia di viaggio, mentre
ora bastano pochi clic su Inter-
net. Noi stiamo cercando di fare
la stessa cosa coniprestititrale
persone», spiega Michele Novel-
li, amministratore delegato di
«Prestiamoci». E una start up di
Ivrea che ha creato una piat-
taformawebpermettereincon-
tattochihabisogno disoldi e chi
invece vuole investire. Nulla di
improvvisato, tutt’altro: «Sia-
mosottolavigilanzadellaBanca
d’Italia e dobbiamo seguire tut-
te le regole cui devono sottosta-
re le banche. Anzi, noi cerchia-
mo di essere ancora piu traspa-
renti», diceil manager.

Finora sono circa 400 le per-
sone che hanno richiesto soldi
tramite «Prestiamoci».C'échilo
ha fatto per comprare la came-
retta dei figli, chi per cambiare
I'auto, chiperristrutturarecasa.

Per ciascuno diloroil sito ha sti-
mato un profilo di rischio, cui
corrisponde un certo tasso an-
nuo nominale, che parte dal 5,9
percentoesalefinoltreil 13.Dal-
I'altra parte cisonogliinvestito-
ri, che almomento sfiorano quo-
ta 500. Mettono a disposizione
unasomma, chevienesuddivisa
su un portafoglio che contiene
diversiprofilidirischioedunque
anchediversi tassi di rendimen-
to.

Ilmeccanismo che sta allaba-
se di Prestiamoci € quello della
cooperativa: «Chiunque ne fac-
cia parte ha un vantaggio eco-
nomico: chi presta ottiene ren-
dimenti piu elevati che altrove,
mentre chirichiede unfinanzia-
mento personale gode diun tas-
sod’interesse piubassorispetto
aquello che troverebbe sul mer-
cato», assicura Nowvelli. E, ag-
giungel’ad, comeaccadeinogni
comunita «chi non restituisce i
soldi viene espulso».

Ilsettore del “social lending”,
cioedeiprestiti “social”, eunpic-
colo mondo in continuo fermen-
to e con grandi margini di cre-
scita: «<L'interesse & notevolissi-
mo e riceviamo costantemente
richieste da soggetti interessati
ad acquisirci», raccontal’ad No-
velli. La Digital Magics, unincu-
batore certificato di start up in-
novative quotato sul mercati
Aim Italia di Piazza Affari, ci ha
creduto gia tempo fa e, assieme
adaltriinvestitoriitaliani,haap-
penasottoscrittoun aumentodi
capitaleda450milaeuroin«Pre-
stiamoci«, che servira per rilan-
ciare l'azienda dopo una riorga-
nizzazione che si € conclusa ne-
gliscorsimesi.Ilriassettohapor-
tato all'ingresso come chiefrisk
officer di Federico Provinciali,
gia direttore finanziario e ma-
nager di realta come Barclays,
Banca Clarima e Unicredit.

(ste.p.)

© RIPRODUZIONE RISERVATA

A SEN

“PRESTIAMOCI”
Lasocietadilvrea
ha 500 investitori e
ha garantitofinora
400 prestiti




14/10/2014 Ia Repubblica’

Pagina 13

COORDINA CEIPFIEMONTE

Doppiamissione in Marocco
perleimprese del Piemonte

tesi. Dadomania sabatoin cinque saranno a Pollu-
tec (all'internodellacollettiva nazionale coordina-
tadalce), evento dedicato alle tecnologie per le energie
rinnovabilie la protezione ambientale. Dal 28 al 31 in sei
esporrannoa«Médinit Expo»,lavetrinacheavvicinapro-
fessionistieimprenditoridel MaroccoalMadeinItalynel
sistemacasaededilizia. Due missioni coordinatedal Cen-
tro per l'internazionalizzazione del Piemonte. Pollutec,
primo evento in arrivo, vedra protagonista una delega-
zione delle oltre 1.300 le aziende piemontesi che hanno
come core business l'energia e 'ambiente, con compe-
tenzeetecnologiecherappresentano un patrimonio pre-
ziosoperilMaroccoche puntaadiversificarelefontiener-
getiche e in particolare la produzione di energia solare.
Anche Médinit & da 4 anni un appuntamento fisso per
il Piemonte. Qui le aziende piemontesi potranno inter-
facciarsi con operatori non solo marocchini, ma anche di
altri Paesi africani, tra cui Nigeria, Congo, Senegal.

D OPPIA missione in Marocco per le imprese piemon-
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